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 بی فبضؾی  :وتبثٟ

 

 ٔسَ ٞبی وؿت ٚ وبض 

 ٓٔسیطاٖ ، اَلاػبت ، ؾیؿت 

  ٔسیطیت زا٘ف 

 ٔسیطیت ثط آیٙسٜ ثب تىِٙٛٛغِی فطزا 

 ؿب٘ی  ٔسیطیت اؾتطاتػیه ٔٙبثغ ا٘

 جٟب٘ی قسٖ ، ثرت ثب قجبػبٖ یبضاؾت 

 ؟  چٍٛ٘ٝ چٖٛ ٔسیط ػبِی ثیٙسیكیٓ

 طزاتحَٛ ، ٔٛفمیت زض فطًٞٙ زیجیتبِی ف 

 ٙس ثطلهٙس ؟ٔی ٌٛیس  یچٝ وؿ  فیُ ٞب ٕ٘ی تٛا٘

  ٔسیطیت اؾتطاتػیه 

 ٖچطذٝ حیبت یه ؾبظٔب 

  َٛآییٗ ٘بٔٝ ٘ظبضت ثط قطوت ٞب ثط اؾبؼ انECD 

  ٖ(اظ زیسٌبٜ ٔسیطیت زا٘ف )ٔؿتٙس ؾبظی تجطثیبت ٔسیطا 

 ٚالؼیت ؾبزٜ زض ٔٛضز وٙبض آٔسٖ ثب زٚؾتبٖ ٚ زقٕٙبٖ زض ٔحُ وبض 

  َٛضٞجطی تح 

 فطٔبٖپٙجٕی ٗ 

 ٖثطٚت آفطیٙب 

  ْٔسیطت زض اثٟب 

 ٔسیطاٖ وٟٙٝ وبض 

 اؾتب٘ساضز آٔٛظقی 

 ٗضٞجطی وبض آفطی 

 ٔسیطیت التًبیی 

 اظ ذٛة ثٝ ػبِی 

 ٔسیطیت ثط ذٛز 

 5 زقٕٗ وبض تیٕی 

 ٖؾبذتٗ ثطای ٔب٘س 

 تٕبیع یب ٘بثٛزی 

 ثبثبی زاضا، ثبثبی ٘ساض 

 َثی ٚاؾُٝ اظ ز 

 ٜتمبز ؾبظ٘س  لسضت ا٘

 اثط ثرف اؾتطاتػی 

 تّط زض ٔسیطیت ثبظاضوب 

 ٔسیط یه زلیمٝ ای 

 31 ٖاقتجبٜ ّٟٔه ٔسیطا 

 ٘ىتٝ ٞبی وٛچه ظ٘سٌی 

 تٟٙب ثی پطٚایبٖ پبیساض٘س 

  ٔكتطی زض جبیٍبٜ قطیه 

  فطاظ ٚ ٘كیت ٔسیطیت 

  ٔسیطیت اظ ضاٜ اضظـ ٞب 

  ٟٔٙسؾی زٚثبضٜ قطوت ٞب 

  ٝنفت ٞبی ثبیؿت 
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 ضاٟٞبی تجبضت ثیُ ٌیتؽ 

 ٟٔٙسؾی زٚثبضٜ قطوت ٞب 

  ٞبی ثبیؿتٝ یه ضٞجطنفت 

 ٘ٛ ٔسیطاٖ وٟٙٝ وبض ظٔب٘ٝ ای 

 ٖضاٟٞبی ؾبزٜ ثطای ٔسیطیت وبضٔٙسا 

  زٚضٜ ػٕط ؾبظٔبٖ پیسایف ٚ ٔطي ٚ ٔیط ؾبظٔبٟ٘ب 

 ٔسیطیت ٍ٘طـ آٖ چٝ ٞطچٝ ضٞجط ٔسیط ثبیس ثسا٘س. 

 ٖفطًٞٙ ، ٞٙط ، اضتجبَبت زض وكٛضٞبی ٔرتّف جٟب 

 ٜ3انَٛ ٚ فٖٙٛ ٔصاوط 

 ب وطز ؟چٝ وؿی پٙیط ٔطا جبثج 

  ضاظ ٔٛفمیت 

 غٛضثبلٝ ضا ثرٛض! 

  اوؿیط ٔسیطیت 

 ٞیچ چیع ٕ٘ی تٛا٘س ٘بضاحتٓ وٙس. 

 ْٔسیطیت احتطا 
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ERP 
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Essentials of supply chain management 
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E-commerce 
Mobile business and application 
Secure mobile remittance and micro finance 
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Business to business electronic commerce 
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Introduction to e-commerce 
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 :مقالات  – 2محتوای  سی دی 

 :ٔمبلات فبضؾی 

 َثطضؾی ٔفبٞیٓ اؾبؾی زض وبض آفطیٙی زیجیتب 
  آیٙسٜ پػٚٞی 
 آٔٛظـ اِىتطٚ٘یه 
 بضـ َطح وؿت ٚ وبض  لبِت ٍ٘
 لٛا٘یٗ جٟب٘ی ٔٛفمیت 
  آقٙبیی ثب ٔسیطیت زا٘ف 
 ٛأُ تٛؾؼٝ التهبزیٔفْٟٛ ػ 
 ؿب٘ی  ِٔٛفٝ ٞبی ٌعیٙف ٘یطٚی ا٘
  ِٚت زض تٛؾؼٝ آٔٛظـ وبض آفطیٙی  ٘مف ز
 أطٚظ ثبظاض زض فطٚـ ٟٔٙسؾی 
 13 ضٚـ ػبِی ثطای غّجٝ ثط تٙجّی 
 یبزٌیطی اِىتطٚ٘یه 
 اِىتطٚ٘یه ثبظاضٞبی زض ٌصاضی لیٕت 
 ٘ٛفٙبٚضی ٘ب 
 ٗبی ٘ٛی  ؾبظٔبٟ٘
 ٔؼٕبضی اَلاػبت 
 ؾبیت ٚ ٚة ؾبیت 
  وبض آفطیٙیآٔٛظـ 
  ٔسیطیت ضقس قطوت ٞب 
  ٔسیطیت ٔٙبثغ ا٘ؿب٘ی 
  لٛا٘یٗ جٟب٘ی ٔٛفمیت 
 آٔبزٜ ؾبظی ٚ پیبزٜ ؾبظی 
  ٖاٍِٛی قبیؿتٍی ٔسیطا 
 آٔٛظـ ٚ فٙبٚضی اَلاػبت 
 ٔسیطیت اَلاػبت ٚ زا٘ف 
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  ذطیس ٚ فطٚـ قجىٝ ای 
  ذٛقٝ ٞبی نٙؼتی 
  ٖ13ضلبثتٟبی ضاٞجطزی زض لط 
 ٔسَ ضاٞجطی ٔؿئِٛیت ؾپبض 
 ٙس ؾٝ ثركی تمٛیت اٍ٘یعٜفطآی 
 ؼُٕ تسٚیٗ َطح وبض آفطیٙی  زؾتٛض اِ
 اثعاضٞبی ٔسیطیت ٚ ثٟجٛز ویفیت 
 ٔعایب ٚ ٔسَ ٞبی تجبضت اِىتطٚ٘یه 
  ؿب٘ی  ٔسیطیت اؾتطاتػیه ٔٙبثغ ا٘
 اٞساف ٚ ضاٞىبضٞب زض ثط٘بٔٝ ػّٕیبتی 
  وبض آفطیٙی زض ٘ظطیٝ ٞبی التهبزی 
 ُٔبِؼبت ضاٞجطزی ٔسیطیت ٚ ثبظاض یبثی 
 ٟٔبضتٟبی وٛا٘تٕی زض ٔسیطیت ٔس َ 
 ِٛیسی  ا٘ساظٜ ٌیطی ثٟطٜ ٚضی ٚاحسٞبی ت
  ِٓ3ؾبظٔبٖ ؾب 
  ِٓ1ؾبظٔبٖ ؾب 
 ٔسیطاٖ ػهط جسیس زض ػطنٝ ٞبی جسیس ضلبثت 
 بْ آٔیع  ٔسیطیت زض التهبز اثٟ
 ٘مف تیٓ ٞب زض اجطای فطآیٙس قف ؾیٍٕب 
 ٍ٘طـ ؾیؿتٕی 
 ثبظاض ػطاق 
 ٜيؼیف هبزالت یه زض ثبظاضیبثی ثطای ایسٜ زٚاظز 
 ٝثٝ وبضٌیطی قف ؾیٍٕب ٚ ٔتسِٚٛغی ٘بة ثٝ نٛضت یىپبضچ 
 تمبز  اؾتمجبَ اظ ا٘
  اؾتب٘ساضزٞبی آٔٛظـ ٚ فطاٌیطی اِىتطٚ٘یىی 
  َ1008پیبٔسٞب ٚ ضاٜ حُ ٞبی ثحطاٖ ٔبِی ؾب 
 ٝ٘ثط٘بٔٝ ضیعی ظطفیت تِٛیس ثب اٞساف چٙس ٌب 
  ؾبیت وٙٙسٌبٖ ثبظزیس افعایف ضٚـپٙج 
 ی  ٞب قىؿت ٚ ٞب ٔٛفمیتBPR ,ERP 

 ٘ٛآٚضی ٚ تغییط  

 ػّٕىطز تؼبِی ٔسَ ثب آقٙبئی EFQM 

 ٖآیٙسٜ ٞبی ؾبظٔبٖ لّت وبضوٙب 

 فطاٌیط ویفیت ٔسیطیت 

 وبض آفطیٙی 

  آقٙبیی ثب ؾبظٔبٖ تجبضت جٟب٘ی 
 ٝزضاوط پیتط ٞبی ا٘سیك 
 ذسٔبت اؾتطاتػی وّیس ٞفت 
 ِٝٚف جه ی ٞب ا٘سیك 
   ا٘سیكٝ ٞب ی ٔبتؿٛقیتب 
 یب ؾبظٔبٖ غبظی؟ ؾبظٔبٖ ثٛفبِٛیی 
 ٓجسیس ایسٞبی ٚ ٞب پبضازای 
 ؾبظٔبٖ تٙسآٔٛظ 
 وبض تیٕی 
 فبضوؽ 
 ٔسیطیت اؾتطؼ 
 ٖٔسیطیت ظٔب 
  ُضٚقٟـبی ٔسیطیـت ٞتـ 
  ٝآٚضی ؾبذتبض یبفت ٛ٘(TRIZ) 
 قف ؾیٍٕب 
 ٞٛـ ٞیجب٘ی 
 ٚظبیف ٔسیطاٖ ٔٛؾؿبت آٔٛظقی 
  3ٔسیطیت اضتجبٌ ثب ٔكتطی 
  بضز ضٔع ٔٛفمیت-ٔٛضزوبٚی  ٚاٍ٘
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 بض  ـ لطاضزاز ٚ تفبٞٓ ٘بٔٝ ٞبضٚـ ٍ٘
 اؾتطاتػی ٞبی تجّیغبتی ثطای ذسٔبت 
  ٖتّجّیغبت ایٙٙتط٘تی زض ایطا 
 آٚضی زض آٔٛظـ ػبِی ٛ٘ 
  ٘ظبْ پیكٟٙبزات 

 ٔسیطیت ٔكبضوتی  

 ٔسیطیت ٔكبضوتی، تجّٛض تلاـ جٕؼی ثطای زؾتیبثی ثٝ ٔٛفمیت 
 وبیعٖ چیؿت ؟ 

 ٖانلاح ٚ ثٟجٛز فطآیٙسٞبی ؾبظٔب 

 ؿب٘ی، پ  ٞبی اؾبؾی ضقس ٚ تؼبِی ؾبظٔبٖ بیٝٔٙبثغ ا٘
 ٖٔسیطیت ذلالیت ٚ ٘ٛآٚضی زضؾبظٔب  

 ٌصاضی ثطٔجٙبی اضظـ ٔسیطیت ٞعیٙٝ ظ٘جیطٜ تأٔیٗ ٚ لیٕت  
 ٝٙٔسیطیت ٞعی 
 ٝٙتحّیُ ضاٞجطزی ٞعیٙٝ، پبضازایٓ وّیسیِ ٔسیطیت ٞعی 
 ERP  ،Planning   Enterprise Resource ؟ چیؿت 
  ُٔٙك فبظی 
 ضٜ ؾْٛ ٔسیطیت تِٛیس زض ٞعا 
  ٓوبض تیٕی زض تی 
 ُٝاؾتؼساز ثطلطاض ضاث 
 افعاض ٞبی جسیس ٚ تغییطات ٘طْ لبثّیت Microsoft Project 1007زض ٘ؿرٝ جسیس   
 ػبت زٜ ٔؿئِٛیت انّی ٔسیط فٙبٚضی اَلا - اِفجبی ٔسیطیت فٙبٚضی اَلاػبت 
 ٔٞب اظ زیسٌبٜ ٔبیىطٚؾبفت وبض ؾبظٔبٖٚ  سیطیت فطآیٙسٞبی وؿت  
  ٞبی ؾیبؾت پػٚٞی اؾتطاتػیهزض پطٚغٜٔسَ اضظقی 
 ٞبی قٟٛزی زض وكف آیٙسٜ  جبیٍبٜ ضٚـ 
  بضی چیؿت؟  ؾٙبضیٍٛ٘

 1055ٚضٕ٘بی زا٘ف ٚ فٙبٚضی تب ؾبَ ز  
 ٗیٗ ثب ٔهبحجٝ جسیستطی  تبفّط آِٛ

 ثبظاضیبثی  ٔسیطیت  قٙبؾی آؾیت   

 ٖٔسیطیت ثحطا 
 َطاح انلاح ؾبذتبض ٘ظبْ جبٔغ ٔسیطیت التهبزی ثیٕبضؾتبٖ ٞب 
 ٖٔؼطفی ، تجییٗ ٚ َجمٝ ثٙسی ٟٕٔتطیٗ چبِف ٞبی ٔسیطیت پطٚغٜ ایطا 
 ٔسیطیت ؾجس پطٚغٜ ٞب ػبُٔ افعایف ثٟطٜ ٚضی زض قطوتٟبی چٙس پطٚغٜ ای 
  شٞٙی ٔٙؿٛخذلالیت ٚپبضازایٓ ٞبی 
 ٘یبی اِىتطٚ٘یىی ٚ ثبظٍ٘طی زض ضفتبض ؾبظٔب٘یز 
 ٖذسٔبت ٔتمبثُ ٔسیطیت ٚ حؿبثطؾی زاذّی زض ؾبظٔب 
 ثط٘بٔٝ ضیعی تٛظیغ 
 چبثىی زض ؾبظٔبٖ ٞب 
 ِٚف  ا٘سیكٝ ٞبی جه 
 تطؾیٓ ضاٞجطزی ٛ٘ آٚضی 
 ا٘سیكٝ ٞبی ثیُ ٌیتؽ 
 ٖؿب٘ی چبثىی ؾبظٔب  ثؼس ا٘
 قف ٌبْ ثطای ٚاٌصاضی ثٟیٙٝ ٚظبیف 
 ٔسیطیت ٘ظبْ ٔٙس ٛ٘ آٚضی ٔكتطی ٔساض 
  ازاضٜ اثط ثرف ؾبظٔبٟ٘بی زا٘بیی ٔحٛض 
 پیف ثیٙی تىِٙٛٛغی ، جٟف زض ضٚقٙی 
 چطا قطوت ٞبی ذٛة ، اؾیط اؾتطاتػی ٞبی ثس ٔی قٛ٘س؟ 
 ب  آثبض فٗ آٚضی اَلاػبت ثط ٚجٜٛ ٔرتّف ػّٕیبت ؾبظٔبٟ٘

  جه ِٚف 
  قطوت ؾٛ٘ی 
  ٌطٜٚ ا٘سیكی 
 قٛاض ٞٙط ضفتبض ثب افطاز ز 
  فطنتٟبی تٛؾؼٝ وبض آفطیٙی 
 آیٙسٜ ٔسیطیت ٔٙبثغ ا٘ؿب٘ی 

http://system.parsiblog.com/-655949.htm
http://system.parsiblog.com/-655949.htm
http://system.parsiblog.com/-669502.htm
http://system.parsiblog.com/-669502.htm
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 11  ٘ىتٝ ثطای یه اضائٝ ذٛة 
 ٞٛیت قٙبؾی ٔسیطیت ایطا٘ی 
  إَیٙبٖ ؾبظٔب٘ی زض وؿت ٚ وبض 
  بضی زض ٔفبٞیٓ وّیسی ٔسیطیت  ثبظاٍ٘
 ؾبذتٗ تیٓ ٔسیطیت ثب ػّٕىطز ثبلا 
  وبضثطزVE  ٚTRIZ ٜزض ٔسیطیت پطٚغ 
 وطأبت ا٘ؿب٘ی 
 ظـ قٙبذتیثطا 
 ٔسیطیت قُط٘جی 
 ا٘سیكٝ ٞبی قٍطف 
 تهٕیٓ ٌیطی زضؾت 
 ٔسیطیت تغییط فٙبٚضی 
 ثطضؾی ٔجبحث ٔسیطیتی 
 تطؾیٓ ٔٛلؼیت اؾتطاتػیه 
 لٛاػس ؾبزٜ ثطای ائتلای وبض آٔس 
 ٖچبضچٛثی ثطای تهٕیٓ ٌیطی ضٞجطا 
  ٔسیطیت زا٘ف ٚ ؾطٔبیٝ ٞبی ا٘ؿب٘ی 
 ٔسیطیت ٔٙبثغ ا٘ؿب٘ی زض التهبز ٔجتی ثط زا٘ف  
 ٖثطضؾی ٘مف ٚ إٞیت ضيبیت قغّی وبضوٙبٖ زض ؾبظٔب 
 قٟط اِىتطٚ٘یىی ٚ تجبضت ؾیبض 
  قٟط اِىتطٚ٘یه ٚ ٔسیطیت قٟطی 
 فًبی  ؾبیجط٘یه قٟطی زض قٟط اِىتطٚ٘یه 
  ٕٝثیٕٝ اِىتطٚ٘یه، ضٚیىطزی ٘ٛیٗ زض نٙؼت ثی 
 ٖقٟط اِىتطٚ٘یه ، أٙیت اَلاػبت  ٚ قٟطٚ٘سا 
 ِٚت اِىتطٚ٘یه زض ایطاٖ چبِكٟب ٚ آٔٛظٜ ٞبی اؾتمطاض ز 
  ٔؿیط یبثیIP ثب وبضایی ثبلا 
 قٟطزاضی اِىتطٚ٘یىی یط ثٙبی قٟط اِىتطٚ٘یه 
 پطٚتبَ ، قٟط اِىتطٚ٘یىی ٚ آیٙسٜ  ٔجبظی 
 ٔبقیٗ ازاضی ٔرهٛل اؾتفبزٜ زض قٟط اِىتطٚ٘یه 
 اٖٛ قٟطٚ٘س اِىتطٚ٘یه  فٙبٚضی اَبلاػبت ٚ ٔؼِّٛیٗ ثٝ ػٙ
 ِٚت اِىتطٚ٘یهثطضؾی فٙبٚضی ٔسیطیت فطایٙس وؿ  ت ٚ وبض زض ٌصض تىبّٔی ز
 ٖتحّیُ تبثیط اضتجبَبت  ضاٜ زٚض ثط قٟط ٞب  ٚ ٔحلات قٟطی زض فطآیٙس جٟب٘ی قس 
  ٝ٘اضتمبء ؾُح ویفی ٔحتٛیبت ٚ ؾبذتطا پطتبَ قٟطزاضی ثب اؾتفبزٜ اظ اثؼبز  ٞفتٍب(7cs) 

  انلاح ٔطاحُ اضظیبثی  َطاحی ؾیؿتٓ ٞبی آٔٛظقیISD ٔٛظـ اِىتطٚ٘یىی جٟت تُبثك ثب آ 
 ثطضؾی زیسٌبٜ ٔكتطویٗ ذبٍ٘ی ٚ تجبضی قطوت ٕ٘ٛ٘ٝ اضائٝ زٞٙسٜ ذسٔبت ػٕٛٔی زض ذهٛل پطزاذت ٞبی غیط ٘مسی لجٛو 
  ضٚـ ٞبی پطزاذت اِىتطٚ٘یىی لجى قطوت ٕ٘ٛ٘ٝ ٚ تٕىبٖ ؾٙجی ثٟتطیٗ قیٜٛ پطزاذت

 اِىتطٚ٘یىی ثطای ٔكتطویٗ ذبٍ٘ی
 ِٚت اِىتطٚ٘یى  یفطآیٙس آیٙسٜ ٍ٘بضی ز
  ثط٘بٔٝ ضیعی ٔٙبثغ ؾبظٔب٘ی، ٔحٛض تٛؾؼٝ ؾبظٔبٖ ٞب 
 یبفتٗ ثیٕبضاٖ فطأٛقىبض ٌٓ قسٜ ثٝ وٕه پیبْ  وٛتبٜ ٔتٙی 
 اِّعأبت-وؿت ٚ وبض اِىتطٚ٘یىی ٚ قٟط اِىتطٚ٘یه ٔؼٕبضی 
 ثطضؾی تُجیك پیعأٖٛ ُٔبِؼبت ٔطثٌٛ ثٝ آٔٛظـ اِىتطٚ٘یىی 
 ِٚت اِىتطٚ٘یىی اظ چكٓ ا ِٚتی ٚ ز  ٘ساظ ٔكتطیبٖؾٙجف ذسٔبت ز
 ٔمسٔٝ ای ثط آٔٛظـ اِىتطٚ٘یىی ٚ اضائٝ ٔسِی ثطای پیبزٜ ؾبظی پطٚغٜ ٞبی آٔٛظـ اِىتطٚ٘یىی 
  ِٚت اِىتطٚ٘یه  ٔسَ ؾبظی انِٛی ٚة ؾبیتٟب زض ز
  ثطضؾی چّف ٞبی تٛؾؼٝ ٔساضؼ ٞٛقٕٙس زض وكٛض 
  ِٚت اِىتطٚ٘یه  اضظیبثی ؾطٔبیٝ ٌصاضی زض ضاٜ وبضٞبی ٘ٛیٗ ز
 ض ایطاٖ ٚيؼیت ٔٛجٛز ٚ چكٓ ا٘ساظ آیٙسٜزِٚت اِىتطٚ٘یه ز 
 فٗ  ٔٛا٘غ ٚ ضاٞىبضٞبی اؾتمطاض قٟط اِىتطٚ٘یىی زض ایطاٖ اظ زیسٌبٜ وبضقٙبؾبٖ حٛظٜ اضتجبَبت ٚ

 آٚضی  اَلاػبت 
  وٙتطَ تطافیه ، ٘ظٓ ٚ أٙیت اِىتطٚ٘یه 
 ِٚت اِىتطٚ٘یىی  جبیٍبٜ قٟط اِىتطٚ٘یىی زض ز
 ٚ٘یىیٌطزآٚضی زازٜ ٞبی آٔبضی زض قٟط اِىتط 
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 حطاج ٞبی ایٙتط٘تیجب اؾتفبزٜ اظ ؾطٚیؽ ٞبی ٚة 
  ِٖعْٚ تٛجٝ ثٝ فطًٞٙ زض ظیط ؾبذت ٞبی قٟط اِىتطٚ٘یه  ایطا 
 ؾبٔب٘سٞی قٟطٞب  زض فطایٙس اؾتحبِٝ قٟطٞبی ٔٛجٛز ثٝ قٟطٞبی اِىتطٚ٘یىی 
 وبضثطزٞبی فٙبٚضی قٙبؾبیی اظ َطیك أٛاج ضازیٛئی زض ؾیؿتٓ ٔسیطیت وتبثرب٘ٝ ٞب 
 ج اػتٕبز زض قجىٝ ٞبی اجتٕبػی ٘بٍٕٖٞٛاؾتٙتب 
 ثطضؾی تحّیّی ترٕیٗ تمبيب  ٚ ٔسَ ٞبی َطاحی قجىٝ ٞبی قٟطی 
 ثب٘ىساضی اِىتطٚ٘یه  ثطضؾی ٔٛا٘غ ٚ ضاٞىبضٞبی تٛؾؼٝ آٖ زض وكٛض 
  آٔٛظـ قٟطٚ٘سی اِىتطٚ٘یه ، پیف ٘یبظ پیبزٜ ؾبظی ٔٛفك قٟط اِىتطٚ٘یه 
 ی ؾبظی ٔتٖٛ زض یبزٌیطی اِىتطٚ٘یه ٘مف ؾیؿتٓ ٞبی پیكٟٙبز زٞٙسٜ ثطای قره 
 ثطضؾی ٔیعاٖ اثطثركی ػٛأُ وّیسی ٔٛفمیت زض یبزٌیطی اِىتطٚ٘یىی زض زا٘كٍبٜ ٞبی وكٛض 
  ٖثؿتطٞبی لاظْ ثطای تٛؾؼٝ تجبضت اِىتطٚ٘یه ٚ ضاٜ ا٘ساظی ٔٛفك ثب٘ىساضی اِىتطٚ٘یىی زض ایطا 
 ٔبٖ ٞب ثب اؾتفبزٜ اظ ٔسَ وبضت أتیبظی ٔتٛاظٖ  اضظیبثی ػّٕىطز ٚاحس فٙبٚضی اَلاػبت ٚ اضتجبَبت زض ؾبظ 
  ٖزٚض وبضی ٚ تبثیطات ٔحیُی آ 
  ٔؼٕبضی ٔفٟٛٔی قٟط اِىتطٚ٘یه 
  ٔٛا٘غ اجتٕبػی قٟطٞبی اِىتطٚ٘یه 
 تكریم ٞٛیت ّٔی زض ضای ٌیطی اِىتطٚ٘یىی 
  ثطضؾی اضتجبٌ قٟط اِىتطٚ٘یه ثب ضٚؾتبی اِىتطٚ٘یه 
 ٞبی اِىتطٚ٘یىیتؼبُٔ ضٚؾتبٞبی اِىتطٚ٘یىی ثب قٟط 
 ٍٖ٘بٞی ثٝ لبثّیت ٞب ٚ ٔحسٚیت ٞبی : قٟطزاض قسٖ چٝ آؾبSIMCITY   
  ِٚتی ٚ ذهٛنؽ ثط اجطای ٘ظبْ تجبضت اِىتطٚ٘یه  زض ثب٘ىساضی ٍ٘طـ ٔسیطاٖ ثب٘ه ٞبی ز

 اِىتطٚ٘یه 
 اِمبئبت ؾیبؾی ٚ ػمیستی ثبظیٟبی ٚیسئٛیی 
  چبضچٛثی ثطای ٔؼٕبضی ؾبظٔب٘ی قٟط اِىتطٚ٘یه 
 تٛؾؼٝ آٔٛظـ اِىتطٚ٘یىی زض ایطاٖ ٔسِی ثطای 
 ٝظٔیٙٝ ٞبی  وبضثطزی ٚة وبٚی زض ٔؿبیُ ٚاثؿتٝ ثٝ جبٔؼ 
 ثطضؾی چبِف ٞبی فطاٚضی ٌؿتطـ فٗ آٚضیٟبی اضتجبَی جسیس 
 آٔٛظـ قٟطٚ٘سی اِىتطٚ٘یه ، پیف ٘یبظ پیبزٜ ؾبظی ٔٛفك قٟط اِىتطٚ٘یه 
 یؿتٓ ثب٘ىی ٚ وبضثطاٖ ٔكتطیبٖ اضائٝ ٔسَ ٔفٟٛٔی اظ ثب٘ىساضی ؾیبض ثب ٍ٘بٜ ثٝ ٘یبظٞبی ؾ 
  ضاٞجطزٞبی پیكطفت ٚ تؼبِی وكٛض زض حٛظٜ ثبظیٟبی ضایب٘ٝ ای 
 يطٚضت تسٚیٗ يٛاثٍ ٚ اِعأبت َطاحی ٚة ؾبیت ٞب ٚ پطتبَ ٞبی وكٛض 
 ٜتكریم ٘فٛش زض قجىٝ ٞبی وبٔپیٛتطی ثٝ وٕه اٍِٛضیتٓ ؾطٔبیف قجیٝ ؾبظی قس 
  جطزی ثط٘بٔٝ جبٔغ فٙبٚضی  اَلاػبت قٟط تٟطاٖ  ثب ضٚیىطز تٛؾؼٝ اَلاػبتی َطاحی ٔسَ ضاٞ
  غی ٞبی ُٔطح زض ٔسیطیت ٚ اضظیبثی أٙیت اَلاػبت  ثطضؾی ٔمبیؿٝ ای اؾتب٘ساضز ٞب ٚ ٔتسِٚٛ
 ٖٔسیطیت ٚاحس ٞبی قٟطی ٚ اضئٝ ٔسَ ضقس پّىب٘ی جٟت ایجبز قٟط ٚ  ؾبظٔبٖ اِىتطٚ٘یىی ٔجتٙی ثط تجطثٝ قٟطزاضی اِىتطٚ٘یىی قٟط انفٟب 

 ٍوبضی ٔتؼبِی ٔحی 
 تجبضت ٔٛفك 
 ،َٛتىِٙٛٛغی اَلاػبت ٚ وؿت ٚ وبض ثطضؾی اضتجبٌ ٔیبٖ ٔسیطیت تح 
  بزی وبضآفطیٙی زض اضٚپب  ثب تبویس ثط وكٛض ایتبِیب –اضائٝ تجبضت لب٘ٛ٘ی ٚ ٟ٘
 جٛز ػّٕىطز  ٚ تؼبِی ؾبظٔب٘ی  ٘مف پبزاـ زض ثٟ
 ثبظاضیبثی ٕٞٝ چیع اؾت ٚ ٕٞٝ چیع ثبظاضیبثی اؾت 
 قٙبذت زا٘ف ٚ ٟٔبضت ٔسیطاٖ فطٍٞٙی وكٛض زض آٔسی ثط 
 بی پبیساض ثب ضٚیىطز وبض آفطیٙی كٍبٟٞب زض تٛؾؼٝ اقتغبِٟ  ٘مف زا٘
 ٖقٙبؾبیی ٚ َجمٝ ثٙسی اثعاضٞبی ٔٙبؾت ثطای پیبزٜ ؾبظی ٔسیطیت زا٘ف زض ؾبظٔبٖ ٌؿتطـ ٚ ٘ٛؾبظی نٙبیغ ایطا 

 

 

 مقالات انگلیسی : 

 

1. Entrepreneurship 

2. The Marketing plan 

3. Why use e-learning? 
4. Digital Economy Visionary   
5. Personal Knowledge Management 



 

 

8 
6. Marketing style Information: The Basics 
7. CUSTOMER RELATIONSHIP MANAGEMENT 
8. Bridging the gap between science and technology 
9. Stress management and counseling in primary care 
11. Adoption of Internet banking services by Iranian customers 
11. A Systematic Analysis of the Social and Environmental Impacts 

of Wireless Internet Communications in a Megacity 
12. The Future of government 
13. E-government self-efficacy 
14. The Role of Membership Turnover in Reputation-Based Trust  

Systems for P2P Networks 
15. Automatic Composition of Semantic Web Services in Semantic  

P2P Networks 
16. Propose a Proper Model for E-Societies’ Readiness Assessment 
17. Cell phone and Alternative for e-Learning Services Communication 

 in e-City 
18. Evaluation of Electronic Payment Systems thorough the Analytic 

Hierarchy Process: Retail Stores in Iran 
19. A Framework for certificate policy comparison based on adaptive 

research in seven countries for improving Iran's  
certificate policy 

21. Standards in e-business 
21. The Four Categories of E-Learning 
22. The Structural Components of an R&D Organization 
23. Framework for Collaborative Tools Selection Based on  

Collaboration Purpose: Case of Planning Purpose 
24. FROM RESEARCH TO PRACTICE:DECISION NEXT PRESS  

PRESENTS AUTOMATIC SUMMARIES OF COURT DECISIONS 
25. Using Parallel Fusion Clustering Method to Solve Heliotype  

Assembly 
26. Strategic environmental assessment in china :Motivations, politics 

,and effectiveness 
27. Opportunities and Challenges in e-Cities with Special Focus on   

Businesses 
28. 6SIGMA  
29. An Understanding of Marketing Strategy  
31. Competitive Advantage  
31. CRM 
32. Customer Satisfaction  
33. Cyber Marketing Strategies 
34. Designing Environmental Marketing Strategy 
35. E-Business 
36. Effects of Banner Advertising 
37. Entrepreneurial Pricing 
38. Ethics and Advertising 
39.  Six Sigma Program Success Factors 
41. competitive advantage: logical and philosophical considerations 
41. Customer Relationship Management: A Framework, Research Directions, and the Future 
42. An index method for measurement of customer satisfaction 
43.  The changing nature of cyber-marketing strategies 
44. A stakeholder theory approach to designing environmental marketing strategy 
45.  The Effect of Banner Advertising on Internet Purchasing 
46. Ethics and advertising by Geoffrey Kempner 
47. the normative imperative of business and marketing strategy: grounding strategy in resource –

advantage theory 
48.  Using information situations to guide marketing strategy 
49.  Implementing global marketing strategy 
51.  The influence of humanlike navigation interface on users_ responses to Internet advertising 
51. Get linked or get lost: marketing strategy for the internet 
52.  The role of marketing intelligence officers in strategy formulation and implementation 

http://www.managementdoc.com/adm/Portal/LinkClick.aspx?tabid=256&table=Documents&field=ItemID&id=24&link=6+Sigma.pdf
http://www.managementdoc.com/adm/Portal/LinkClick.aspx?tabid=256&table=Documents&field=ItemID&id=47&link=understanding+of+marketing+strategy.pdf
http://www.managementdoc.com/adm/Portal/LinkClick.aspx?tabid=256&table=Documents&field=ItemID&id=4&link=competitive_advantage.pdf
http://www.managementdoc.com/adm/Portal/LinkClick.aspx?tabid=256&table=Documents&field=ItemID&id=5&link=customer+satisfaction.pdf
http://www.managementdoc.com/adm/Portal/LinkClick.aspx?tabid=256&table=Documents&field=ItemID&id=34&link=cyber+marketing+startegies.pdf
http://www.managementdoc.com/adm/Portal/LinkClick.aspx?tabid=256&table=Documents&field=ItemID&id=35&link=DESIGNINIG+ENVIROMENTAL+MARKETING+STRATEGY.pdf
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 : ترنامه ها - 3محتوای سی دی 

فشرده سازها: 

Winrar  : یس ثط ضٚی فبیُ ٞبیتبٖ ضٔع ػجٛض  .لطاض زازٜ  ٚ آٟ٘ب ضا فكطزٜ ٕ٘بئیسثب اؾتفبزٜ اظ ایٗ ثط٘بٔٝ ٔی تٛا٘

Winzip  :ٖثط٘بٔٝ ای جبِت ثطای فكطزٜ ؾبظی ٚ وبٞف حجٓ فبیُ ٞبیتب 

اجرا کننذه ها: 

Quick time  :ثط٘بٔٝ ای ثؿیبض جبِت ٚ لسضتٕٙس ثطای ٕ٘بیف فبیُ ٞبی ٚیسئٛیی ٚ نٛتی 

Flash player  :بیف فبیُ ٞبی ا٘یٕیكٙی  .زاض٘س swfوٝ پؿٛ٘س  ثط٘بٔٝ ای ؾبزٜ جٟت ؾِٟٛت ٕ٘

Acrobat reader  : بیف فبیُ ٞبیی ثب پؿٛ٘س   pdfثط٘بٔٝ ای ؾبزٜ أب پطوبضثطز جٟت ٕ٘

Winamp5.1  : ثط٘بٔٝ ای لٛی ٚ جبِت ثب ظبٞطی ظیجب جٟت اجطای فبیُ ٞبی نٛتی 

امنیت شخصی: 

File lock  : لفُ ٌصاضی ثط ضٚی فبیُ ٞب ، پٛقٝ ٞب ٚ زضایٛٞب 

Recovery  :اٛؾتٝ حصف وطزٜ ایس ایٗ حت ٕب ثطایتبٖ اتفبق افتبزٜ وٝ زض وبٔپیٛتط تبٖ فبیُ یب فِٛسضی ضا ٘بذ

بئیس  .ثط٘بٔٝ وٕه ٔی وٙس ایٗ فبیُ ضا  ٔجسزا ثبظ یبثی ٕ٘

Wipe drive professional floppy : اٌط لهس فطٚـ یب اٞسا وبٔپیٛتط ذٛز ضا زاضیس ٚ یب ٔی ذٛاٞیس

ز ضا پبن  وٙیس ٚ تٕبْ آٖ چیعی وٝ فطظ٘ساٖ قٕب ٍٞٙبْ ٌكت ٚ ٌصاض زض ایٙتط٘ت اَلاػبت ضٚی  ٞبضز زیؿه ذٛ

بئیس   .اثعاضی ٔٙبؾت ثطای قٕبؾت Wipe driveضٚی وبٔپیٛتط شذیطٜ وطزٜ ا٘س ضا حصف ٕ٘

آنتی ویروس ها:  

Antivirus MacAfee : ثط٘بٔٝ ای لٛی ثطای اؾىٗ ٚ اظ ثیٗ ثطزٖ ٚیطٚؼ ٞب. 

UBS Antivirus  :یٍطی اظ آ٘تی ٚیطٚؼ ٞبؾت وٝ ثطای حبفظٝ ٞبی جب٘جی ٔب٘ٙس فّف  زیؿىٟب ٔٛضز ٘ٛع ز

ع حبفظٝ ٞب أىبٖ آِٛزٜ قسٖ وبٔپیٛتطتبٖ حیٗ اتهبَ . اؾتفبزٜ لطاض ٔی ٌیطز  زض نٛضت ٚجٛز ٚیطٚؼ زض ایٗ ٛ٘

 .ایٗ آ٘تی ٚیطٚؼ اظ ایٗ أط جٌّٛیطی ذٛاٞس وطز. ثٝ وبٔپیٛتط ٚجٛز زاضز
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لغتنامه: 

Dictionary Babylon  : فطًٞٙ ِغت اٍّ٘یؿی ثٝ فبضؾی 

برنامه های اینترنتی: 

Yahoo messenger  :ثط٘بٔٝ  ای ثطای ٌفتٍٛ زض ایٙتط٘ت 

Save flash : یٕیكٗ زض ایٙتط٘ت وٝ پؿٛ٘س  .زاض٘س swfثط٘بٔٝ ای جٟت زذیطٜ ؾبظی فبیُ ٞبی ا٘

MozillaFirefox1.0 pro  :ف نفحبت ایٙتط٘تثط٘بٔٝ ای اؾت پط وبضثطز جٟت ٕ٘بی 

Microsoft Internet Explorer 7 :ثط٘بٔٝ ای اؾت پط وبضثطز جٟت ٕ٘بیف نفحبت وٝ اغّت ، زض ؾیؿتٓ ػبُٔ ٞب اظ ایٗ ٔطٚضٌط اؾتفبزٜ ٔی ٌطزز. 

 

 

 

برنامه های قابل حمل: 

یب  CDفمٍ وبفی اؾت ثط٘بٔٝ ٔٛضز ٘ظطتبٖ ضا ثط ضٚی . ؾتفبزٜ ٕ٘بییسیب لبثُ حُٕ ثط٘بٔٝ ٞبیی ٞؿتٙس وٝ ثسٖٚ ٘یبظ ثٝ ٘هت ٔی تٛا٘یس اظ آٟ٘ب ا  portableثط٘بٔٝ 

DVD  یبflash disk غیطٜ ٕٞطاٞتبٖ زاقتٝ ثبقیس ٚ تٟٙب ثب یه وّیه ؾبزٜ ٔحیُی ٌطافیىی ثطای َطاحی، تبیپ، ٚیطٚؼ یبثی ذٛاٞیس زاقت ٚ. 

Word 

Photoshop 

Google Erath 

Yahoo messenger 

NOD11 Antivirus 

Internet download manager 

 

موارد دیگر: 

Nero  : ثط٘بٔٝ ای ثطای ضایت فبیُ ٞب ثط ضٚیCD , DVD  

Font  : تؼسازی اظ فٛ٘ت ٞبی لبثُ اؾتفبزٜ زض ٚیٙسٚظ 

Google Earth :ثط٘بٔٝ ای جبِت ثطای ٕ٘بیف ٘مكٝ جٟبٖ ٚ وكٛض ٞبی آٖ اظ جّٕٝ ایطاٖ ثب جعئیبت اؾتبٟ٘ب ٚ قٟطٞب اظ َطیك ایٙتط٘ت 

Screen saver :ٔحبفظ نفحٝ ٕ٘بیف ثب تهبٚیط ثؿیبض ظیجب 

AMS Greeting card studio 3.5 : اٌط ٔی ذٛاٞیس ثٝ وؿی وبضت پؿتبَ ٞسیٝ زٞیس ٚ زٚؾت زاضیس آٖ ضا ذٛزتبٖ َطاحی وٙیس ٍ٘طاٖ ٔكىلات وبض ٘جبقیس

یس ثٛزچٖٛ ثب اؾتفبزٜ اظ ایٗ ٘طْ افعاض ثٝ ضاحتی لبزض ثٝ ایجبز وبضت پؿتبَ ٞبی جب  .ِت جٟت ٞسیٝ ثٝ زٚؾتبٖ ذٛز ذٛاٞ

Lite Codec Pack4.3.4-k  :وبُٔ تطیٗ ٘طْ افعاض پرف فبیُ ٞبی نٛتی ٚ تهٛیطی.  
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 ترفنذهای کاربردی در وینذوز: 

 ؟  چٍٛ٘ٝ یه ایٕیُ ثؿبظیٓ

 چٍٛ٘ٝ ثٝ ایٙتط٘ت ٔتهُ قٛیٓ؟ 

 8  تٛنیٝ ثطای ایٕٙی ثیكتط ضٔع ػجٛض 

 وطز؟چٍٛ٘ٝ ٔی تٛاٖ زض ایٙتط٘ت ٌفت ٍٛ 

  ٘ىبتی ٔفیس زضثبضٜ زؾتىبضی زض ٚیٙسٚظ 

 ؟  چٍٛ٘ٝ فبیُ یب فِٛسضٞبی ذٛز ضا ٔرفی وٙیٓ

 چٍٛ٘ٝ ٔی تٛاٖ ظثبٖ فبضؾی ضا ثٝ ٚیٙسٚظ ايبفٝ وطز؟ 

 چٍٛ٘ٝ ثب اؾتفبزٜ اظ وبٔپیٛتط فبوؽ زضیبفت یب اضؾبَ وٙیٓ؟ 

 چٍٛ٘ٝ ٔی تٛاٖ ثهٛضت اتٛٔبتیه وبٔپیٛتط ضا ذبٔٛـ وطز؟ 

 قتٗ وبضت ایٙتط٘ت فبیُ یب ٔتٙی ضا ثطای وؿی ثفطؾتیٓ؟چٍٛ٘ٝ ثسٖٚ زا 

 چٍٛ٘ٝ فبیّی ضا وٝ آزضؼ آٖ ضا فطأٛـ وطزٜ ایٓ زض وبٔپیٛتط پیسا وٙیٓ؟ 

   جؿتجٛ زض ایٙتط٘ت 

  آٔٛظـword 

  آٔٛظـPowerPoint 

 

 :می های مدیریتی سرگر – 4مطالة و محتوای سی دی 

 مطالب خوانذنی  

  ٖٚ٘یطٚی زض 
 ٖ٘یطٚی ثیىطا 
 ٘ؿُ ذٛقجرت 

 360یت٘ىتٝ ٔسیط 

 ٗ٘بٔٝ آثطاٞبْ ِیٙى 
  وّیس َلایی اضتجبَبت 
 چٍٛ٘ٝ ظیجب ؾرٗ ثٍٛییٓ؟ 
 ٚیػٌی ٞبی یه ٔسیط ٔٛفك 
 تٛاٍ٘طاٖ چٍٛ٘ٝ ٔی ا٘سیكٙس؟ 

 ٙس زاز  ٞفت فٙبٚضی جسیس وٝ ٕٞٝ چیع ضا تغییط ذٛاٞ
 31 ٗٞضٚـ ثطای ایجبز ذلالیت ٚ ایسٜ ٞبی ثعضي زض ش 
  ٌٛ ٚ ٌفت 

 اظ زِٚت ػكك 
           لٛا٘یٗ ٔٛضفی                 
  لبٖ٘ٛ تٛاٍ٘طی 
 َٛقب٘ٝ ٞبی غ 

 ػهجیت ٚ ضقس آزٔی 
 ظ٘سٌی ٔیساٖ جًٙ ٘یؿت 
  ظ٘سٌی ٘ٛقیسٖ لٟٜٛ اؾت 

 ثب ذسا ٕٞٝ چیع ٕٔىٗ اؾت 

 وٛؾٝ ای زض ٔرعٖ ظ٘سٌی 
 ٔمبیؿٝ ضا ضٞب وٗ، حؿبزت زض تٛ ٘بپسیس ٔی قٛز. 
  ذٛقجرتی 
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 تجؿٓ ذلاق 
 جطٚ ثحث ٘ىٙیس 
 زٜ فطٔبٖ وبض آفطیٙی 
  ٝ٘ثیىطاٖ وبٔیبثیذعا 
 ٟٔبضت ٞبی ثطای ٔحجٛثیت 
 چكٓ زَ ثبظ وٗ وٝ جبٖ ثیٙی 

 ٓچٍٛ٘ٝ ٔب٘ٙس ٔیّیٛ٘ط ٞب فىط وٙی 
 ٓچٍٛ٘ٝ قرهیت ؾبِٓ تطی ثیبثی 
 زاؾتبٖ ؾطٚزٖ قبٞٙبٔٝ اظ ظثبٖ فطزٚؾی 
 ضلبثت ؾرت قطوت آزیساؼ ٚ ٘بیه زض جبْ جٟب٘ی 
 ٓچٍٛ٘ٝ جبی ٔٙبؾت ثطای وبضٔٙس جسیس ضا تكریم زٞی 
  ذسایب 
  ا٘تربة 
 آ٘چٝ ٞؿت ... 
 پیط ظٖ ٚ ذسا 
  ٔسیطیت شٞٙی 
 3ثٝ ؾٛی وبٔیبثی 
 1جبزٚی وبٔیبثی 
 10 ٘ىتٝ ذٛا٘س٘ی 
  آزْ ٞب چٙس جٛض٘س 

 35 ٖضاٜ ٔتمبػس وطز 

  ّٝذٛزقٙبؾی زض زٜ ٔطح 
 ثط٘سٌبٖ ٞطٌع ٕ٘ی تطؾٙس 

   90-30ضاظ 
  ٚضظـ ٔغع 

 ٔبیىطٚؾبفت 

 اِفجبی ذٛقجرتی 

 ٔغبیطت ٞبی ظٔبٖ ٔب 
  آفطیٙیزٜ فطٔبٖ وبض 
 ٌٌُٛ ٌفتٍٛ ثب پعقه 
 تؿت قرهیت قٙبؾی 
 زاؾتبٖ اٍِٛٞبی شٞٙی 
   ضاٜ ٞبی وٓ ذطج ذٛقجرتی 
 ٛزاؾتب٘ی ظیجب اظ پبئّٛوٛئیّی 
 ضاٜ ٞبی ثسؾت آٚضزٖ آضأف 
 یبز پسض 

 ٖٔسیطیت ظٔب 

 حىبیتٟبی ٔسیطیتی 
 ؾبٖ ذٛاٖ زلاوطٚظ 

 7 ٖزِیُ تطن ذسٔت وبضوٙب 

 35  ٘فط وٝ جٟبٖ ضا ٔب تغییط زاز٘س 
 30 ٖضاٜ ؾبزٜ ثطای ٔیّیٛ٘ط قس 

 چٍٛ٘ٝ ٔی تٛاٖ اثط ٌصاض ٚ وبٔیبة ثٛز 
 غْ٘ٛ ا٘ؿب٘ی، قٍطف زض تبضید ثكط 
 30  وّیس ثطای ٌكٛزٖ زض ذٛقجرتی 
 7 ضاظ ٟٔٓ ثطای زاقتٗ یه ظ٘سٌی ٔٛفك 
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 داستان های خوانذنی 

  ا٘تظبض 

  ٌّٖسا 

 ٔطز ٘بثیٙب 

  ٓچكٓ ٞبی 

  ٝزٚ فطقت 

  ٜاؾت ؾیب 

 ثبظی ضٚظٌبض 

 یبفتٝ  زٚ ٘جبت 

  فطقتٝ یه وٛزن 

 ؾط ٌصقت زا٘ٝ ثطف 

 ٓضٚیبٞبیٓ ضا ٔی فطٚق ٗٔ 

 آزٔرٛاضٞب زض یه قطوت وبٔپیٛتط 

 پؿطوی ثٛز وٝ ٔی ذٛاؾت ذسا ضا ٔلالبت وٙس 

 ٔكىُ ٕٞیكٝ آُ٘ٛضی وٝ ٔب فىط ٔی وٙیٓ ٘یؿت! 

  ػمبة 

  وٛٞٙٛضز 

  ٓٞؾٛء تفب 

 ٖلٛضثبغٝ لٟطٔب 

 ٔبٞیٍیط ٚ تبجط 

 پؿطن  ِجٛ فطٚـ 

 ضٚظٌبضی  ضٚظی ثٛز 

  ْاٌط جبی تٛ ثٛز ٗٔ 

  حىبیت چٟبض زضٚیف 

  ٘مُٝ لٛت ; ٘مُٝ يؼف 

 ٖٛاظ تٛ ثٟتطْ، چ ٗٔ.... 

 ْیه ؾٙت پیسا وطز ٗٔ 

  (ػّیٝ اِؿلاْ)ٔؿیحی ٚ ظضٜ ػّی 

 ٔلا٘هطاِسیٗ ٕٞیكٝ اقتجبٜ ٔی وطز 

 

 دیذنی ها 

 ٖای ایطا 
  ظ٘سٌی 
  ٓپبضازای 
 ظ٘سٌی قبز 
 َطیك حىٕت 

 ٖٔسیطیت ظٔب 

 ٘ی ُٔبِت ذٛا٘س 
 ٝ٘زضؾی اظ پطٚا 
 ٖٔؼٕبضی ؾبذتٕب 
  وٙتطَ ٘ب ٔحؿٛؼ 



 

 

14 
 لٛاػسی اظ ظ٘سٌی 

 ٓاظ ذسا ذٛاؾت ٗٔ 

 ٕ٘بیكی اظ لُطات آة 
 جسیستطیٗ وبثیٗ ٞبی ٞٛاپیٕب 
 قٕب زض چٝ جبیٍبٞی لطاض زاضیس 
  ٖظ 
 ٘یبیف 
 حّٕٝ لّجی 
  ٖٔغع ا٘ؿب 
 ػىؽ ٞبی ظیجب 

  تهبٚیطی اظ ید 
 پیبْ ثّٛضٞبی آة 
  ٓآضاْ ِٚی ٔه 
 جٟبٖ زیس٘ی ٞبی 

 ا٘تربة ٞبی ٔرتّف 
 َتبوتیه ٞبی فٛتجب 
  زلیمٝ  5زٚض ز٘یب زض 

 ٖزیس٘ی تطیٗ ٘مبٌ جٟب 

  ٗچطا آٔسٜ اْ ضٚی ظٔی ٗٔ 
 ظیجبتطیٗ ٘مبقی ٞبی ٍٚ٘ٛي 
  ٖایطا 
 اٚ٘یساٞب 
 ذٛقجرتی 
  ٖٔطز ٚ ظ 
  وٕىٓ وٙیس 
  پطؾتف ذسا 
 تجؼیى ٘ػازی 
  ٜٟٕٛ٘بیكی ثب ل 
  3ٔجٕٛػٝ ػىؽ 
  1ٔجٕٛػٝ ػىؽ 
  1ٔجٕٛػٝ ػىؽ 
  4ٔجٕٛػٝ ػىؽ 

  ٜزاؾتبٖ ظ٘سٌی زٚثبض 
 ثعضٌتطیٗ ثِٛسٚظض ز٘یب 
 ٖٔسیطیت اظ زیسٌبٜ ثعضٌب 
 ْآز 

 ظیجب 

 إِپیه 

 ٝٔؿبثم 

 ایطا٘ی ٞب 
 آضٌٛ٘ٛٔی 
  زیس٘ی ٞبی 
 ٘كبٌ ظ٘سٌی 
 ٔسیطیت ایطا٘ی 
 ٘مبٌ زیس٘ی ٞٙس 
 تفبٚت ٞبی زض جٟبٖ ٔب 

 تفبٚت ٞبی ایتبِیب ٚ اضٚپب 
 3بْ زازوبضٞبی وٝ ٚلتی ضئیؽ ٘یؿت ٔی قٛز ا٘ج 
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 1وبضٞبی وٝ ٚلتی ضئیؽ ٘یؿت ٔی قٛز ا٘جبْ زاز 
 1وبضٞبی وٝ ٚلتی ضئیؽ ٘یؿت ٔی قٛز ا٘جبْ زاز 

 

 اشخاص موفق 

 ضی وطان 

  ٞٙطی فٛضز 

 ٚاِت زیؿٙی 
  ٖٛتبْ ٚاتؿ 
  اؾتیٖٛ اؾپیّجطي 
 ِٛئی چیطٚ ٞٛ٘سا 
 آ٘تٛ٘ی ضاثیٙع یه ٘بثغٝ ذلاق 
  ظازٜٟٔسی ٔجطز 
  ٜثیُ ٌیتؽ یه ٔطز ذیط ذٛا 
 ٚظ فطٚتٗ ثٟط 

 

 

 :موسیقی  – 5محتوای سی دی 

  ٌّچیٙی اظ ٔٛؾیمی ٞبی آضأكجرف ثب فطٔتmp1 

 ثطای وؿت آضأف ٚ تٕطوع ثیكتط 

  لبثُ اؾتفبزٜ زض وبٔپیٛتط ٚ پرف وٙٙسٜ ٞبیmp1 

 

 :زتان آموزش  – 6محتوای سی دی 

 : آٔٛظـ ظثبٖ اٍّ٘یؿی ، قبُٔ 

  ِغبت پط وبضثطز 

  زیىكٙطی ٞبی ٔؼتجط 

  آٔٛظـ نٛتی 
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 :استراتژیک  مدیریت هایفیلم  – 7محتوای سی دی 

 : تبثیط ٌصاضی زض ظٔیٙٝ ٔسیطیت اؾتطاتػیه ثب ػٙٛاٖ ٞبی  ٚ زٚثّٝ قسٜفیّٓ ٞبی 

 The Power of Vision 
 The Principles of Paradigm 

 

 :انگیسش  -  8محتوای سی دی 

 ؾرٙطا٘ی اٍ٘یعقی آلبی آ٘تٛ٘ی ضاثیٙع ثب ظیط٘ٛیؽ فبضؾی 

 

 

ایٕیُ  info@modiriran.irیب ثٝ ٚ تٕبؼ حبنُ فطٔبییس  88410614فٗ ثب تّ ٛاٞكٕٙس اؾتذتٟیٝ ایٗ ٔجٕٛػٝ ، طای ث

 .ثع٘یس 

 

گاه   جامع اطلاع رسانی مدیران ایرانپای
www.ModirIran.ir 
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